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30 arguments anti-Ã©colo passÃ©s au crible, dÃ©construits avec mÃ©thode et humour.

Â« La dÃ©forestation ? Il suffit de replanter des arbresâ€¦ Â»
Â« Le bio, câ€™est du marketing !!! Â»
Â« Les Ã©oliennes ne servent Ã  rien ! Â»

Les idÃ©es reÃ§ues ont la vie dure, et de nombreux arguments anti-Ã©cologiques sont maintenant
bien installÃ©s dans notre sociÃ©tÃ©, pouvant surgir Ã  tout moment au milieu dâ€™un plateau
tÃ©lÃ©, dâ€™un salon de coiffure ou dâ€™un repas de famille. Et bien que nous sentions ces
raisonnements bancals, fallacieux ou mÃªme absurdes, nous nâ€™avons pas toujours les mots ou les
armes pour y rÃ©pondre. VoilÃ  prÃ©cisÃ©ment ce quâ€™entend donner lâ€™auteur.

30 arguments sont ici passÃ©s au crible, abordant les principales thÃ©matiques Ã©cologiques :
biodiversitÃ©, agriculture, climat, Ã©nergieâ€¦ Un dialogue sâ€™instaure entre un anti-Ã©colo
forcenÃ© et une seconde voix, mÃ©thodique et impertinente, qui dÃ©construit son raisonnement et
balaie les prÃ©textes Ã  lâ€™inaction.

Câ€™est dans le village aveyronnais de ses grands-parents que Jeremy Bismuth apprend Ã 
sâ€™Ã©merveiller de la faune et la flore des causses, Ã  respecter et Ã  prÃ©server le vivant en
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gÃ©nÃ©ral, et le sauvage en particulier. AprÃ¨s des Ã©tudes de cinÃ©ma, il dÃ©cide de mettre son
mÃ©tier au service de la sensibilisation Ã  lâ€™environnement. Depuis cinq ans, il dÃ©busque les
freins Ã  la transition Ã©cologique, en analyse le discours et tente de le dÃ©construire avec humour
dans sa websÃ©rie Ami des lobbies, dont il Ã©crit et rÃ©alise les Ã©pisodes, suivis par plus de
125000 abonnÃ©s sur YouTube.
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